
El SEMM suma críticas  
en el Cerro de las Rosas

Comerciantes aseguran que a causa del nuevo sistema de  
Estacionamiento Medido, las ventas cayeron hasta un 40%.  
El Centro Vecinal del barrio reclama cambios y sostiene que el  
pedido era erradicar a los "naranjitas", no cobrar por estacionar.
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Peña solidaria en B° Los Boulevares
El domingo 12 de julio a partir de las 13hs.  
en el Club Social y deportivo Los Bouleva-
res (Los alemanes 3910) se desarrollará 
una Peña Solidaria a beneficio de Umma y 
Lautaro, quiénes sueñan con viajar en  
octubre al Mundial de karate en México.
Podrás disfrutar de comidas típicas, locro, 
empanadas, y mucho más. Además, habrá 
un show de danzas de la academia de  
folclore "Agitando Pañuelos", y música en 
vivo con las actuaciones de Julián Oderiz y 
su grupo folclórico “Raza Madre”, Josefina 
Cayol y muchos artistas más. Además,  
buffet,  sorteos, Feria y un Gran Bingo. 
Si no podes venir pero queres colaborar 
con los chicos: Alias: mundialmexico2026
Anticipadas: $4000 (en el ingreso $6000).
+ info: @juntosalmundialdekarate

Feria Infantil del Libro Córdoba
La 16ª edición se lleva a cabo del miércoles 
1 al domingo 19 de julio de 2026. El evento 
se desarrolla en el Centro Cultural Córdoba 
(Av. Poeta Leopoldo Lugones 401).
Bajo el lema "Busca el libro que te busca", el 
espacio reúne 21 stands de librerías y edi-
toriales con entrada libre y gratuita.
¿Horarios: Lunes a sábados de 14 a 20hs.; y 
domingos de 11 a 20hs.
La grilla artística cuenta con obras de  
teatro, circo, títeres, música y narraciones 
en vivo. Las funciones principales en el  
Auditorio se realizan todos los días a las 16 
y 18hs. (los cupos son limitados a 200 per-
sonas y las entradas gratuitas se retiran una 
hora antes en boletería).
+ info: www.cultura.cba.gov.ar
Instagram: @feriainfantildellibrocba

“El Principito, el musical” 
La reconocida obra de Antoine de Saint-Exu-
péry se presenta durante el mes de Julio, de 
miércoles a domingos, a las 20.30hs. en Tea-
tro La Llave de la ciudad de Córdoba, a  
través de un espectáculo musical que  
combina música en vivo, una impactante 
puesta escénica, exposición de manuscritos 
históricos y experiencias interactivas para 
grandes y chicos. Un plan ideal para las vaca-
ciones de invierno. 
La mega producción cordobesa de nivel  
internacional contará con 11 artistas en  
escena interpretando a todos los personajes.
+ info: www.teatrolallave.com - 
Instagram: @teatrolallave

Tejido Solidario 2026
La campaña es una iniciativa comunitaria, 
solidaria e intergeneracional impulsada 
por la Defensoría del Pueblo de la Provin-
cia de Córdoba. Su objetivo principal es 
confeccionar mantas de abrigo destina-
das a personas, comedores, merenderos e 
instituciones que se encuentran en situa-
ción de vulnerabilidad social frente a las 
bajas temperaturas. 
Por tal motivo, hasta el viernes 31 de julio, 
se reciben donaciones de cuadraditos de 
lana tejidos de 20 x 20cm, materiales (agu-
jas de tejer, lanas, etc.), mantas viejas, etc.
+ info: Deán Funes 352 B° Centro  - WhatsApp: 
3515331770 - Instagram: @defensorcba
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¿Dónde hay figus? La App de las figuritas 
del Mundial nacida en B° Nuevo Poeta
Creada por el desarrollador cordo-
bés Ramiro Battistoni, la plataforma  
conecta coleccionistas en tiempo 
real, muestra puntos de intercambio  
cercanos, ayuda a encontrar las  
figuritas que faltan y hasta utiliza  
inteligencia artificial para agilizar la 
carga de la colección.

"La idea nació una tarde recorriendo nego-
cios con mi mujer y mis hijos buscando álbu-
mes y figuritas del Mundial. No encontrába-
mos stock en ningún lado y volvimos a casa 
frustrados. Ahí pensamos que debía haber 
cientos de personas pasando por la misma si-
tuación. También nos dimos cuenta de que 
muchos no sabían qué negocios tenían figuri-
tas disponibles o quién podía tener esa figuri-
ta que les faltaba. No existía una herramienta 
que conectara a los coleccionistas en tiempo 
real y con geolocalización. Lo que me faltaba 
a mí también le faltaba a miles de familias", 
explicó Ramiro Battistoni (33 años), vecino 
de B° Nuevo Poeta Lugones, desarrollador 
de software y padre de familia.

¿Cómo funciona la plataforma?
Desde el primer momento aparece un mapa 
interactivo donde se pueden ver coleccionis-
tas activos, personas que venden, que  
intercambian y también los puntos oficiales 
de intercambio. Cada usuario carga las  
figuritas que tiene y las que le faltan, y la  
aplicación permite buscar por código para 
encontrar rápidamente quién la posee.  
Además, integra contacto directo entre los 
usuarios para coordinar intercambios de  
manera simple. La mayoría de las funciones 

son gratuitas y algunas herramientas avan-
zadas se habilitan mediante un pago único 
muy accesible para sostener la infraestructura 
y los costos del sistema. En los primeros días 
ya tuvimos usuarios de distintas provincias  

argentinas y hasta de otros países. Creo que la 
pasión por el Mundial y la dificultad para  
conseguir figuritas hicieron que mucha gente 
se sintiera identificada con la propuesta.

¿Qué funciones son las que más sorpren-
den a quienes la utilizan?
La estrella es ‘Mi Mejor Match’. La aplicación 
analiza las listas de figuritas de todos los 
usuarios cercanos y calcula automáticamen-
te cuál es el intercambio más conveniente. Te 
muestra exactamente cuántas figuritas  
podés entregar y cuántas recibir. También  
genera mucho impacto el escáner con  
inteligencia artificial: apuntas la cámara a 
una figurita y en segundos la reconoce y la 
carga automáticamente. 

¿Cómo definirías el proyecto?
Yo lo veo como una comunidad de coleccio-
nistas con tecnología adentro. No es sola-
mente una plataforma de intercambio ni una 
red social; es una mezcla de ambas cosas y el 
mapa es el corazón de todo. Lo que más me 
importa y motiva es que ayuda a fortalecer el 
vínculo entre padres e hijos mientras comple-
tan el álbum juntos. El objetivo es lograr que 
la experiencia sea simple y útil para todos. 
Hay chicos, padres y hasta coleccionistas  
experimentados. La tecnología tiene que  
estar al servicio de ellos, sin complicaciones. 
Queremos que completar el álbum sea una 
experiencia divertida y apasionante.-

 + información:   
https://dondehayfigus.com/
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El estacionamiento medido profundiza 
el malestar en el Cerro de las Rosas

Comerciantes aseguran que las 
ventas cayeron hasta un 40% y  
el Centro Vecinal sostiene que el  

pedido original era erradicar a los  
naranjitas, no cobrar por estacionar.

Comerciantes y vecinos advierten 
por la caída de ventas, problemas de  
tránsito y el impacto social de una me-
dida que, aseguran, fue implementada 
sin contemplar la realidad del barrio. 
Desde el Centro Vecinal sostienen que 
el pedido original era erradicar a los 
"naranjitas" y no instaurar un sistema 
de cobro.

Lo que comenzó como un reclamo genera-
lizado por la implementación del estacio-
namiento medido en la avenida Rafael 
Núñez terminó convirtiéndose en un  
planteo conjunto que hoy reúne a comer-
ciantes, vecinos y al Centro Vecinal Cerro de 
las Rosas. Mientras el Municipio sostiene 
que el Sistema de Estacionamiento Medido 
Municipal (SEMM) busca ordenar el tránsito 
y favorecer la rotación vehicular, en el  
sector aseguran que la medida está  
afectando la actividad comercial y la vida 
cotidiana del barrio.
El sistema SEMM funciona de lunes a  
viernes de 8 a 20hs. y los sábados de 8 a 
14hs., mientras que el pago se realiza exclu-
sivamente de manera digital mediante la 
aplicación oficial o códigos QR instalados 

en la vía pública. 
Frente al creciente malestar, la Municipali-
dad incorporó una serie de beneficios para 
flexibilizar el sistema. Entre ellos, 30  
minutos gratuitos para compras rápidas, 
una bonificación del 75% para comercian-
tes y trabajadores de la zona, además de 
exenciones para residentes, mayores de  
70 años y personas con discapacidad. Sin 
embargo, quienes viven y trabajan sobre la 
avenida Rafael Núñez sostienen que esas 
modificaciones no alcanzaron para revertir 

los inconvenientes.
Uno de los comerciantes consultados  
manifestó que la actividad comenzó a  
resentirse desde la puesta en marcha del 
SEMM. "La gente ya no viene a recorrer los ne-
gocios como antes. Ahora llega, compra rápi-
do y se va, o directamente elige otro lugar 
donde estacionar no tenga costo", expresó. 
También advirtió que la incertidumbre  
crece entre los comerciantes porque cada 
vez ingresa menos gente a los locales. 

Un reclamo que ya excede 
al sector comercial
El presidente del Centro Vecinal Cerro de 
las Rosas, Eduardo Ruiz, aseguró que  
durante las elecciones de la institución "se 
intentó instalar una falsa antinomia entre co-
merciantes y vecinos", aunque explicó que, 
una vez finalizado el proceso, ambas partes 
comenzaron a trabajar juntas. "Una de las 
primeras acciones fue un acercamiento con 
los comerciantes. De allí surgió un proyecto 
conjunto donde había un 100% de concor-
dancia: elevar una nota al CPC de Argüello 
para erradicar los naranjitas del barrio",  
señaló. 

Según explicó, el pedido nunca fue imple-
mentar un sistema de estacionamiento  
medido, sino recuperar el orden en el  
espacio público.
Para Ruiz, el Ejecutivo municipal interpretó 
ese reclamo de otra manera. "Lo que  
entendió, o vio como una oportunidad, fue 
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Aunque el Municipio incorporó 
beneficios y excepciones al sistema, 
sostienen que las modificaciones no 
solucionan el impacto económico ni 
los inconvenientes en la circulación.

que podía cobrar más caro y promover a  
cooperativas afines para incrementar su 
 dominio territorial. Los resultados son  
peligrosos", afirmó. Como ejemplo, sostuvo 
que calles que antes permanecían repletas 
de vehículos hoy lucen prácticamente  
vacías y que un relevamiento realizado por 
comerciantes refleja una caída de entre el 
30 y el 40% en las ventas, además de una 
menor concurrencia a entidades bancarias 

de la zona. "Muchos creen que van a verse 
obligados a cerrar sus puertas", advirtió.
El titular del Centro Vecinal también cues-
tionó las excepciones previstas por el Muni-
cipio. "La Municipalidad pretende manejar el 
rubro comercial sin conocer las particularida-
des del métier. Los potenciales clientes ya no 
recorren la zona para evaluar opciones;  
deben ir directamente a un local, comprar 
apurados y retirarse antes de que se cumpla el 

tiempo", sostuvo. Además, explicó que las 
exenciones no contemplan la realidad de 
muchos comercios donde trabajan varias 
personas o existen distintos propietarios.
Ruiz también alertó sobre las consecuen-
cias en la circulación. Según indicó, muchos 
frentistas deben dejar sus vehículos a más 
de 300 metros de sus viviendas y, en varias 
calles, los autos estacionan sobre ambas 
manos, dificultando el paso del transporte 
urbano y de vehículos de emergencia.  
"Hemos comprobado que, cuando hay autos 
de ambos lados, se impide el paso de camio-
nes de bomberos y ambulancias, dejando al 
vecino totalmente desprotegido", afirmó.
Finalmente, el dirigente sostuvo que el  

reclamo excede al Cerro de las Rosas y se 
replica en barrios como Villa Belgrano,  
Argüello, General Paz y San Vicente.  
También cuestionó la falta de un plan inte-
gral de ordenamiento urbano y aseguró 
que, pese a las notas presentadas y las dis-
tintas gestiones realizadas, aún no obtuvie-
ron respuestas. "Lo que hacemos es marchar, 
pedir y enviar notas. Sin resultado", concluyó.
Mientras el Municipio defiende el SEMM  
como una herramienta para ordenar el 
tránsito, comerciantes y vecinos reclaman 
una revisión del sistema y esperan respues-
tas que contemplen la realidad del sector.-
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¿A dónde  
está el lápiz?



Página 10Julio 2026 Julio 2026

Iva y Marcio, junto a su perro, recorren  
América en una kombi rumbo a Alaska 
Una pareja de cordobeses cambió 
su vida estable por una aventura sin  
fecha de regreso. Hace más de siete 
años que viven viajando a bordo de "La  
Mandarina", una kombi Volkswagen 
de 1986 que se convirtió en su hogar  
sobre ruedas.

 
Hay decisiones que cambian el rumbo de 
una vida. Y después están las que la  
reinventan por completo. Marcio Santolin 
(39 años) e Ivana Donato (38) tomaron una 
de esas decisiones cuando dejaron atrás sus 
profesiones, su casa y la rutina que habían 
construido durante años para embarcarse 
en un viaje que comenzó en Ushuaia y tiene 
como destino final Alaska.
La pareja es oriunda de Oliva, aunque  
durante quince años vivió en B° Villa  
Centenario, en la zona norte de la ciudad de 

Córdoba. Ivana ejercía como abogada y  
escribana, mientras que Marcio trabajaba 
en el área contable de una empresa de 

transporte y logística. Tenían estabilidad, 
empleo y proyectos convencionales. Sin 
embargo, algo no terminaba de encajar.

La inquietud comenzó a crecer principal-
mente en Marcio, quien sentía que la vida 
que llevaban no reflejaba aquello que  
realmente querían hacer. Pero hubo dos 
hechos que terminaron acelerando una  
decisión que parecía imposible: la pérdida 
de un gran amigo y la enfermedad de una 
hermana de Ivana.
“Esas situaciones nos enseñaron que la vida 
puede cambiar para siempre en un instante. 
Entendimos que los sueños no podían seguir 
esperando y que era momento de animarnos 
a vivir la vida que realmente queríamos”,  
recuerdan.
Con esa convicción comenzó a tomar forma 
el proyecto que hoy miles de personas  
siguen en redes sociales bajo el nombre de 
“Viajeros por Kombicción”. Lo primero fue 
conseguir una compañera de aventuras: 
una Volkswagen Kombi modelo 1986 que 
bautizaron “La Mandarina”. El nombre hace 
referencia a su color naranja, aunque entre 
risas admiten que también existe otra ex-
plicación: “Ella es la que manda en este viaje”.
La transformación de la kombi en una casa 
rodante no fue sencilla. Durante un año y 
medio trabajaron de lunes a viernes en sus 
empleos habituales y dedicaron cada fin de 
semana al proyecto. Dejaron de lado  
gastos innecesarios, cancelaron deudas, 
rompieron las tarjetas de crédito y destina-
ron todos sus ahorros a construir el vehícu-
lo que algún día los llevaría a recorrer el 
continente.

Una vida nómada, una kombi
y un compañero inseparable
Cuando finalmente llegó el momento de 
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 + información:   
Instagram: @viajerosporkombiccion

partir, había alguien cuya presencia jamás 
estuvo en discusión. "Ron", un caniche que 
hoy tiene 12 años, ya formaba parte de la 
familia mucho antes de que naciera el  
proyecto. Por eso, emprender el viaje sin él 
nunca fue una opción.
Viajar con una mascota les obligó a resig-
nar destinos, museos, parques nacionales y 
muchas actividades que no permiten el  
ingreso de animales. También implicó reali-

zar trámites veterinarios, cumplir requisitos 
sanitarios y reorganizar permanentemente 
la logística de cada jornada. Sin embargo, 
aseguran que nunca se arrepintieron de esa 
decisión: “Al principio nos frustraba no poder 
entrar a muchos lugares, pero con el tiempo  
entendimos que el viaje era con Ron. Donde él 
puede ir, nosotros vamos. Donde él no puede 
ir, simplemente no vamos”.
Como toda aventura de largo aliento, el  

camino también estuvo lleno de obstácu-
los. Ninguno tan inesperado como la  
pandemia de Covid-19. Llevaban casi un 
año viajando cuando el mundo se detuvo y 
ellos quedaron varados en Mendoza tras 
regresar desde Chile. Durante meses convi-
vieron con la incertidumbre y la posibilidad 
de que el sueño terminara para siempre.
Sin embargo, la historia continuó. Cuando 
las restricciones comenzaron a levantarse 
retomaron el viaje, aunque los desafíos  
siguieron apareciendo. Hubo motores  
rotos, largas estadías en talleres mecánicos, 
reparaciones que demoraron meses y  
hasta una restauración completa de la 
kombi durante un invierno patagónico en 
Chile. En Ecuador, incluso, llegaron a vivir 
tres meses dentro de un taller mientras  
reparaban los daños ocasionados por el 
óxido y el desgaste acumulado.
Lejos de desanimarlos, cada dificultad  
reforzó una certeza. “Aprendimos que los 
momentos más difíciles son también los que 
más enseñan. La paciencia, la confianza y la 
convicción son fundamentales para seguir 
adelante cuando todo parece derrumbarse”, 
aseguran.
“Actualmente, estamos en Costa Rica, si todo 
va bien queremos llegar a Alaska para Junio/
Julio del 2027. Aún nos falta recorrer  

Nicaragua, Honduras, El Salvador, Guatema-
la, Belice, México, EE.UU. y Canadá para llegar 
a Alaska. Ya hemos recorrido gran parte de 
Argentina, Chile, Uruguay, Paraguay, Brasil, 
Venezuela, Colombia, Ecuador, Panamá y 
Costa Rica, el viaje también nos dio la oportu-
nidad de conocer República Dominicana”, 
señalan los “Tortolitos”, y dejan una hermo-
sa reflexión para el final: “Nos gustaría que la 
gente entienda que la vida es demasiado  
corta para postergar aquello que realmente 
desea. Llegar a Alaska será importante, pero 
lo más valioso es todo lo que aprendimos y 
vivimos durante el camino. Ese es el verdade-
ro viaje… Por eso, al llegar a Alaska espera-
mos poder decir, con mucha humildad, que 
atravesamos todo el continente americano, a 
la velocidad de la libertad… a nuestro propio 
ritmo y a nuestra manera, siendo conscientes 
de que este viaje nos ha transformado por 
completo, que ya no somos los mismos…  
pero que de verdad ha valido la pena”.-
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Creó un hotel para gatos y también  
ayuda a los que no tienen hogar

      + información: @miccio.hotelfelino

Miccio Hotel Felino, ubicado en  
B° Urca, ofrece un espacio pensado 
para el bienestar de los gatos cuando 
sus familias viajan. Además, destina 
parte de sus ganancias al rescate y  
cuidado de animales abandonados, 
con un objetivo solidario que sigue 
creciendo.

En B° Urca funciona Miccio Hotel Felino, un 
emprendimiento cordobés que ofrece un 
servicio de hospedaje exclusivo para gatos. 
Sin embargo, detrás de sus habitaciones, 
pasarelas y espacios diseñados para el 
bienestar felino, existe una misión mucho 
más grande: ayudar a los animales que aún 
no tienen un hogar.
El proyecto fue creado por Juan Busico, 
quien convirtió su pasión por los gatos en 
un negocio con impacto social. El 30% de 
las ganancias del hotel se destina a colabo-
rar con rescatistas, refugios, tratamientos 

veterinarios y alimento para gatos en situa-
ción de abandono.

En Miccio cada huésped recibe una aten-
ción personalizada. El hotel cuenta con  

salas privadas para los gatos más territoria-
les o con necesidades especiales, espacios 
comunes para los más sociables y un proce-
so de adaptación que busca reducir al míni-
mo el estrés que suele generar el cambio 
de ambiente. Las instalaciones fueron dise-
ñadas siguiendo el concepto de "gatifica-
ción", con rascadores, plataformas, pasare-
las elevadas, escondites, feromonas y un 
patio completamente seguro. Además, 
quienes dejan allí a sus mascotas reciben 
fotos, videos y reportes durante toda la  
estadía, mientras los animales permanecen 
acompañados las 24 horas.
Con capacidad para alojar hasta quince  
gatos y una filosofía que prioriza la calidad 
del servicio por sobre la cantidad de hués-
pedes, Miccio continúa creciendo sin  
perder de vista su principal objetivo: que 
cada reserva contribuya a acercar el sueño 
de construir un gran refugio donde cientos 
de michis puedan tener una segunda  
oportunidad.-



Página 13Julio 2026

El PES Cordobés vuelve con una nueva 
actualización de la Liga Cordobesa

      + información:  Instagram:  
@ckpproducciones

Christopher Kevin Paulus retomó el 
proyecto que acerca a los clubes locales 
al mundo de los videojuegos. La nueva 
versión incorpora estadios, equipos 
y más realismo para los fanáticos del  
fútbol de los barrios.

Durante años, el PES Cordobés se convirtió 
en una propuesta única para los amantes 
del fútbol local. Gracias al trabajo de  
Christopher Kevin Paulus, conocido como 
“Christo”, los clubes de barrio y la Liga  
Cordobesa encontraron un lugar dentro de 
uno de los videojuegos más populares del 
mundo. A sus 35 años, fotógrafo deportivo 
especializado en la Liga Cordobesa, decidió 
retomar el proyecto y lanzar una nueva  
actualización que ya genera expectativas 
entre los fanáticos.

¿Cuáles son las principales novedades 
que encontrarán los jugadores?

Intenté editar un PES 2021, pero no pude  
lograrlo, así que decidí seguir trabajando  
sobre PES 2017. En esta actualización me enfo-
qué exclusivamente en la Liga Cordobesa A y 
B. Además, voy a incorporar los nombres rea-
les de los jugadores y sumé varios estadios de 
la provincia como los de Belgrano, Talleres, 

Instituto, Racing, General Paz Juniors, Argen-
tino Peñarol, Las Palmas, Medea, All Boys,  
Camioneros, Universitario, Huracán e Inde-
pendiente de Carlos Paz, entre otros.  La parte 
de los planteles la comenzaré ahora y voy a 
necesitar ayuda de la gente para reunir toda 
esa información y poder reflejar la realidad de 
cada club.

¿Qué significa seguir manteniendo vivo el 
PES Cordobés y la respuesta de la gente? 
Significa muchísimo para mí. Es un proyecto 
hecho con pasión, pensado para representar el 
fútbol de Córdoba y darle visibilidad a  
clubes, jugadores e historias que muchas  
veces no tienen espacio en los videojuegos  
oficiales. Ver el cariño y el apoyo de la comuni-
dad es lo que me impulsa a seguir actualizan-
do y mejorando el parche año tras año.  
Actualmente estará disponible exclusivamente 
para PC, porque eso nos permite ofrecer una 
mejor experiencia y un trabajo más detallado. 

¿Qué sueños o desafíos tenes por delante?
Me gustaría poder desarrollar el parche sobre 
PES 2021 porque tiene herramientas más  
modernas, como la posibilidad de incorporar 
caras reales de los jugadores. Si aparece gente 
que sepa editar este tipo de juegos y quiera 
colaborar, podríamos hacer algo mucho  
mejor. También me gustaría realizar transmi-
siones en vivo jugando partidos del PES  
Cordobés junto a futbolistas invitados, para 
entrevistarlos mientras disputamos los en-
cuentros.

¿Qué sentís cuando un hincha puede 
elegir a su club de barrio, jugar en su 
cancha y disputar la Liga Cordobesa?
Es una sensación muy especial. Lo que  
realmente le da sentido al proyecto es ver la 
reacción de la gente cuando encuentra a su 
club, su cancha o incluso su propio nombre 
dentro del juego. Recuerdo que cuando lancé 
el parche en 2020, un jugador me escribió  
para contarme lo feliz que estaba al verse  
representado. Poder jugar con su equipo, 
compartir plantel con sus compañeros y  
aparecer dentro de un videojuego fue algo 
que lo emocionó muchísimo.-



Página 14Julio 2026 Julio 2026

En Córdoba, imprimen y construyen  
casas de barro con tecnología 3D
Agustín Gore y Gustavo Mutio desarro-
llaron Barrobot, una impresora 3D que 
construye con barro y que ya levanta 
en Traslasierra la primera vivienda de 
este tipo en Sudamérica. El proyecto 
combina tecnología, sustentabilidad 
y una técnica milenaria con la mirada 
puesta en el futuro.

Lo que hace apenas unos años era una idea 
desarrollada a pulmón hoy empieza a  
tomar forma en San Javier, Valle de Trasla-
sierra. Allí, una máquina de cuatro metros 
de altura imprime capa por capa una vi-
vienda de barro, en un proyecto que busca 
revolucionar la manera de construir.
El proyecto se llama Barrobot. Y su creador, 
Agustín Gore, lo resume con una frase tan 
sencilla como contundente: “Es, básicamen-
te, un robot de barro que imprime barro”.
Detrás de la iniciativa están Gore y Gustavo 
Mutio, dos emprendedores cordobeses que 
dedicaron cuatro años a desarrollar una  
tecnología con muy pocos antecedentes en 
el mundo y que hoy permite levantar la  
primera vivienda impresa en barro de  
Sudamérica.
El funcionamiento es similar al de una  

impresora 3D convencional, aunque a una 
escala mucho mayor. A partir de un diseño 
digital, la máquina deposita sucesivas  
capas de una mezcla de arcilla, arena, paja, 
fibras vegetales y agua hasta construir la  
estructura prevista.
Además de su precisión, Barrobot tiene otra 
ventaja: es modular, puede montarse y  
desmontarse en un solo día y trasladarse a 
distintos terrenos para imprimir nuevas  
edificaciones.
La vivienda que hoy se imprime tiene forma 

de domo, siete metros de diámetro y 28  
metros cuadrados cubiertos. La elección no 
es casual: esa geometría reduce el uso de 
materiales y mejora la estabilidad de la es-
tructura.
Los muros también incorporan un diseño 
inspirado en formas presentes en la natura-
leza, lo que favorece el aislamiento térmico 
y optimiza la cantidad de barro necesaria 
para construir.
La mezcla se prepara con materiales dispo-
nibles en la región, como arcilla, arena y  
paja, junto con otros componentes natura-
les que mejoran su comportamiento.  
Además, el sistema prácticamente no gene-
ra desperdicios, ya que el material sobrante 
puede reutilizarse durante la misma obra.
Gore y Mutio imaginan un futuro en el que 
Barrobot permita fabricar más viviendas, 

formar nuevos operadores y demostrar que 
el barro puede convertirse en una alternati-
va moderna, eficiente y sustentable para 
enfrentar el desafío habitacional.
Porque, en definitiva, el proyecto no busca 
dejar atrás una técnica ancestral, sino  
demostrar que la innovación también  
puede surgir de uno de los materiales más 
antiguos que conoce la humanidad.-

      + información: @barrobot3d
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ALQUILER DE CASAS, 
LOCALES Y DPTOS.

ZUMARAN. ¡Oportunidad! S/calle Zapican.  
Casa a reciclar completa. 2 dorm, baño, cocina, 
living, Patio chico. u$S 40.000.
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
VILLA CLARET. Duplex, Apto Crédito.  Planta 
Alta 3 dormitorios, 2 baños, cocina, estar come-
dor amplio, cochera, patio. Excelente estado. 
U$s 110.000
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
PLAN HORIZONTE. Con alto puntaje para adju-
dicar, Vivienda tipologia Económica C: 2 dormi-
torios, estar comedor, cocina separada, cochera, 
y patio. Ubicación: Católica de Horizonte (con 
opción a elegir ubicación). $ 52.000.000.
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
MARQUÉS. Casa de 2dormitorios en muy buen 
estado con amplios ambientes: baño, cocina  

VENTA DE CASAS, LOCALES, 
TERRENOS Y DPTOS.

comedor, living, lavadero cubierto y garaje. 
Complementa la propiedad un departamento 
independiente de un dormitorio con cocina  
comedor y baño, ideal para renta o familia  
ampliada. Cuenta con patio. Escritura y planos al 
día. Una inversión inteligente con doble ingreso 
potencial en zona consolidada de Córdoba. 
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
CENTRO. Dpto. sobre calle Avellaneda. Planta 
Baja. Con Renta a mts. de Plaza Colón. 2 dormi-
torios, ambos con placard con interiores y piso 
parket. Un baño completo con ducha. Living co-
medor amplio, con ventanal que sale al patio 
propio. Cocina separada con lavadero incorpo-
rado con ventilación a espacio común del  
edificio. Patio propio. U$s 60.000
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
POETA LUGONES. Casa de 4 dormitorios dos 
baños garaje patio  D120M
GOFFI  351 7 449433
CAMINO A 60 CUADRAS (HOY 11 DE  

SEPTIEMBRE). Casa con 225m² cubiertos y 
1.500m² de terreno Tres dormitorios, dos baños 
cochera, quincho. ¡Consulte! 
GOFFI  351 7 449433
LA FRANCE. 2dorm a Mtos. de Av. Monseñor  
P. Cabrera D46M 
GOFFI  351 7 449433
CENTRO. Dpto. de 1 dormitorio (alquilado) s/ 
Emilio Olmos al 400 D49M 
GOFFI  351 7 449433
MARQUES DE SOBREMONTE. Casa de 2  
dormitorios con escritura D53M 
GOFFI  351 7 449433
LOS PARAISOS. Casa de 3 dormitorios / baño / 
living comedor / cocina / garaje / patio D60M
GOFFI  351 7 449433
ACQUAVISTA. Lote Central 525 m² D74M.
GOFFI  351 7 449433
LAS MAGNOLIAS. Casa 2 dorm cocina, living 
cochera USD65000.
CRECER INMUEBLES 3516116969
ALTO VERDE. Casa 2 dorm, cochera, patio. 
Venta USD89.000. 
CRECER INMUEBLES 3516116969
MENDIOLAZA Y VILLA ALLENDE. Casas y  
lotes en venta. Consultá oportunidades.
CRECER INMUEBLES 3516116969
ZONA NORTE. Buscamos casas y departamen-
tos para venta y alquiler.
CRECER INMUEBLES 3516116969
BARRIOS CERRADOS Y COUNTRY. Casas.
Consultar por excelentes oportunidades!!
CRECER INMUEBLES 3516116969
¿Querés vender? Tasaciones profesionales 
 Más de 30 años de experiencia
CRECER INMUEBLES 3516116969

ALTA CÓRDOBA. Sobre Jujuy 2242. 
Departamento de 2 dormitorios $650.000 
GOFFI  351 7449433
GENERAL PAZ. Monoambiente con cocina  
separada, baño y balcón $390.000 
GOFFI  351 7449433

ZUMARAN. Dúplex de 2dormitorios, 2 Baños 
cochera Complejo Cerrado $700.000.
GOFFI  351 7449433
PALMAS DE CLARET. PB con living, cocina  
comedor, baño y patio. Planta alta con 3 dormi-
torios con placar, baño completo y suite princi-
pal con baño en suite. Garaje para un auto. 
Amenities del barrio incluyen guardia las 24 hs 
y espacios verdes y plazas recreativas. Alquiler 
$1.180.000 más expensas, impuestos y servi-
cios con ajuste trimestral.
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
JARDINES DEL BOULEVARD. S/Los Alema-
nes. Excelente Dúplex a estrenar. Consta de: PA: 
3 dorm, 2 Baños, Dormitorios principal con  
vestidor y baño en suite. y balcón. PB: cocina  
comedor, living amplio, muebles de cocina,  
instalación para lavarropas, un baño completo, 
patio, garaje, y cochera. Alquiler $ 1.750.000. 
impuestos incl. aparte servicios agua, luz , gas y 
expensas $ 100.000. Ajuste trimestral.
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
BARRIO DOCTA. Local comercial de 55 mts. 
Ubicado en Manzaba 58, lote 20, Etapa 3, baño 
completo, vidriera completa con blindex, piso 
porcelanato, cuenta con luz, y agua. $ 770.000 
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
MARQUÉS. Sobre Av. Monseñor Cabrera 4140, 
Apto para Oficina. Local con gran vidriera, con 
rejas, baño, buena iluminación, de 48 mts  
cubierto, espacio de estacionamiento, servi-
cios de Agua, Luz y Gas. Precio: $ 650.000 . Ajus-
te trimestral con Indice IPC. 
MARVIC Inmobiliaria Cel. 3515932337
POETA LUGONES. Casa 3 dorm, living, cocina 
comedor, garaje, patio. $1.000.000
CRECER INMUEBLES 3516116969
POETA LUGONES. Casa 2 dorm, cocina y 
 comedor $980.000 .
CRECER INMUEBLES 3516116969
VALLE ESCONDIDO. Dpto. 2 dorm, cochera 
doble, amenities. $1.600.000
CRECER INMUEBLES 3516116969
Administración de alquileres. Seguridad,  
experiencia y atención personalizada.
CRECER INMUEBLES 3516116969
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 + información:  CPI 4307 -  
Cel. 3515932337 - Av. La Cordillera 4358 - 
Instagram: @marvicinmobiliaria

Su titular, Marina Gómez, repasa la  
historia de la empresa, analiza el  
presente del mercado inmobiliario y 
comparte los desafíos de una firma que 
sigue apostando al crecimiento y la  
cercanía con sus clientes.

¿Cómo nació MARVIC Inmobiliaria?
MARVIC nació del sueño de construir algo  
propio, con identidad y valores claros.  
Siempre me apasionaron las ventas y, aunque 
emprender implicaba incertidumbre, tenía el 
apoyo de mi familia y sabía lo que quería 
transmitir. Los primeros años fueron de  
mucho trabajo para ganar la confianza de los 
clientes y posicionarnos en la zona norte.  
Cada operación fue un aprendizaje.

MARVIC Inmobiliaria: 20 años  
acompañando proyectos de vida 

¿Cómo evolucionó la empresa en estas 
dos décadas?
El crecimiento fue constante. Uno de los hitos 
más importantes fue integrar la comisión  
directiva del Colegio de Corredores Públicos. 
También hace más de 15 años formo parte de 
BROKER ZONA NORTE, un grupo de colegas 
con quienes compartimos operaciones, 
 experiencias y una amistad que fortaleció a 
MARVIC.

¿Qué valores guiaron estos 20 años y 
qué es lo que más disfrutas del trabajo? 
La honestidad, la constancia y el compromiso 
son fundamentales. Lo más lindo sigue sien-
do ver la satisfacción de los clientes cuando 
concretan la compra de un hogar o una  
inversión. Además, muchos vuelven y nos  
recomiendan, y eso habla de la confianza 

construida durante todos estos años.
 
¿Cómo ves el mercado inmobiliario  
actual?
Córdoba atraviesa una etapa de reactiva-
ción. La demanda volvió, la rentabilidad de 
los inmuebles mejoró y la zona norte sigue  
creciendo por su infraestructura y calidad de 
vida. También vemos un mayor interés por 
propiedades funcionales y el regreso del  
crédito hipotecario es una señal positiva.
 
¿Qué proyectos tiene MARVIC para el  
futuro?
Estos 20 años no representan una meta, sino 
un nuevo punto de partida. Quiero seguir  
creciendo, incorporar más herramientas  
digitales para mejorar la experiencia de los 
clientes y fortalecer aún más la presencia de 

MARVIC en la zona norte. Mi mayor deseo es 
continuar acompañando a las familias a 
cumplir sus proyectos. Después de dos déca-
das, confirmé que el verdadero diferencial de 
este trabajo sigue siendo el vínculo humano.
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Encontrá las 10 diferencias...

Laberinto!!
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El que busca... 
¡Encuentra!

1- Dinosaurio verde
2- Sobre de carta
3- Pincel

4- Colgante con corazón
5- Fútbol
6- Araña                

10- Goma
11- Cabeza de ajo
12- Gusano rosa

7- Zanahoria
8- Raqueta de Tenis
9- Manzana
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¿Qué hacemos con los chicos  
en estas vacaciones de invierno?
Musicales, teatro, títeres, ciencia, mu-
seos y actividades recreativas forman 
parte de la agenda del receso inver-
nal en Córdoba. En EXPRESION NORTE 
te ayudamos a pensar y a organizar  
salidas en familia sin salir de la ciudad.

Festival de Títeres de  
Invierno en Sala Caracol
Su 7° Edición contará con funciones diarias 
del 4 al 19 de julio para disfrutar en familia. 
En su mayoría habrá funciones a las 16 y 
17.30hs., mientras que los días 4, 5, 18 y 19 
de julio habrá una única función a las 
17.30hs. Consultar cartelera en su insta-
gram @salatiterescaracol
+ info: Manuel Quintana 1464 B° Bajo  
Palermo - Cel. 3515733458

"Wendy: La aventura de crecer"
La obra presenta una nueva mirada sobre 
el clásico de Peter Pan, con música en vivo, 
coreografías y una puesta de gran desplie-
gue. ¿Funciones? Teatro Ciudad de las  
Artes. 8 de julio – 18hs. – Teatro Real. 18 de 
julio – 17hs. – Teatro Ciudad de las Artes.
Las entradas pueden adquirirse en Autoen-
trada y boleterías.
+ info: Instagram @ferlayus

44° Festival de Teatro de  
Muñecos en el Cabildo
Se desarrollará del lunes 6 al domingo 19 
de julio en la Sala Herbert Diehl del Cabildo 
(ingreso por Deán Funes 33), Con la partici-
pación de elencos de distintas provincias y 
un invitado internacional, el encuentro 
ofrecerá tres funciones diarias y entradas a 
precios populares. 18 elencos pondrán en 

escena un total de 19 espectáculos de  
títeres de guante, de mesa, marionetas, 
teatro de sombras y propuestas mixtas.
Entradas: Se compran únicamente de  
forma presencial en la boletería del Cabildo 
minutos antes de cada función.

Romeo y Julieta.cba
Lejos de la tragedia original, esta versión es 
pura comedia, baile y un mensaje funda-
mental sobre la tolerancia y la convivencia.
Funciones: Jueves 9, viernes 10, sábado 11 y 
domingo 12; miércoles 15, jueves 16 y vier-
nes 17 de julio en el Teatro Ciudad de las 
Artes a las 17hs. Entradas en boletería (Av. 
Pablo Ricchieri 1955) o Autoentrada

Plaza Cielo Tierra
Uno de los espacios favoritos de las familias 

vuelve con visitas guiadas, experiencias  
inmersivas, observaciones astronómicas, 
talleres científicos y actividades interacti-
vas. La programación se desarrolla durante  
todo el receso con cupos limitados y  
reserva previa para algunas actividades.
+ info: Instagram @plazacielotierra -  
Bv. Chacabuco 1300

Casa de las Infancias 
“María Elena Walsh”
Está organizada en distintos sectores temá-
ticos. Cuenta con salas interactivas, biblio-
teca, teatrino, espacios de invención, una 
maqueta inmersiva de la ciudad de Córdo-

ba, un espacio exterior con esculturas y  
estaciones de juegos, todo unido por un 
sendero que recorre la Casa y también se 
transforma en un juego.
Funciona como espacio público, libre y  
gratuito en el ex Centro Cultural General 
Paz (Coronel Juan P. Pringles 420 - B° Gene-
ral Paz).

¡Dino Jump te espera!
Estas vacaciones de invierno, viví la expe-
riencia Dino Jump con saltos, inflables,  
desafíos, efectos visuales y dinosaurios a  
escala real en Complejo Ferial Córdoba.
¡Un plan ideal para toda la familia! 
Del 4 al 26 de Julio en el Centro de  
Convenciones Complejo Ferial Córdoba.
Horarios: Todos los días de 10 a 20hs.
La propuesta combina entretenimiento  
físico y aventura temática. 
Entradas en qualitycenter.com y Boletería 
Quality.  
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"Argflix": la plataforma cordobesa que  
democratiza el cine y la música argentina

 + información:  Instagram:
@argflix.ok - www.argflix.com

Lucas Damino y Nahuel Tufró crearon 
un espacio web gratuito que reúne 
más de 600 producciones audiovisua-
les nacionales —entre películas, series, 
documentales y música— con el obje-
tivo de poner en valor el patrimonio 
cultural argentino y conectar al públi-
co con los realizadores.

En tiempos en que las grandes plataformas 
internacionales de streaming dominan el 
consumo audiovisual, un proyecto nacido 
en Córdoba propone otro camino: el de la 
curaduría, la gratuidad y la memoria cultu-
ral. Se trata de Argflix, una iniciativa creada 
por Lucas Damino (45), vecino de B° Zuma-
rán, Licenciado en Cine, realizador audiovi-
sual, guionista y artista, junto a Nahuel  
Tufró (37) de Villa Ciudad Parque,  desarro-
llador web y músico. La plataforma reúne 
películas, series, cortometrajes, documen-
tales, música y contenido infantil argenti-

no, todo de acceso libre y gratuito. 

¿Cómo nació la idea de crear Argflix?
La idea surgió imaginando una página web 
que sirviera para promover la producción au-
diovisual local: películas, documentales, cor-
tometrajes y videoclips. Un lugar donde pu-
diera reunirse y catalogarse todo este 
material. En principio pensamos en una vitri-
na cordobesa, ya que hay mucho material en 
la provincia, pero rápidamente decidimos in-
cluir contenido de todo el país, de todos los 
géneros y de todos los tiempos, para poner en 

valor la cultura audiovisual nacional y brin-
dar la posibilidad al público de acceder de 
manera fácil, gratuita y ordenada a las diver-
sas propuestas que nuestros artistas (directo-
res, actores, escritores, etc.) han generado a lo 
largo de nuestra historia. De esta forma, a 
través de Argflix se puede conectar con clási-
cos del cine, cine independiente, animacio-
nes, contenido educativo, archivos de TV,  
entrevistas y todo tipo de material valioso que 
a veces la audiencia no conoce o tiene ganas 
de volver a ver.
 

¿Cómo funciona?
La gente puede acceder de manera rápida y 
sencilla desde cualquier parte del mundo  
escribiendo Argflix en Google, o a través del 
enlace www.argflix.com. También pueden  
seguirnos en Instagram en @argflix.ok, donde 
se puede ver un catálogo de los contenidos. 
Tanto el público como los productores audio-
visuales pueden contactarnos por ese medio y 
sugerir materiales para la página. Argflix  
funciona como una curaduría de materiales 
que ya están subidos a la red. Trabajamos con 
plataformas legales, como YouTube y Vimeo, 
seleccionando, catalogando y etiquetando 
las obras para incrustarlas en nuestra web. 
Nos cercioramos de que las producciones  
estén completas y en buena calidad, les  
agregamos la información descriptiva y la 
gráfica correspondiente, y las etiquetamos 
por género, actor, director, productora y tipo 
de producción, de manera que el público  
pueda diferenciar películas, cortos, series y 
música en galerías diferentes, así como  
también dramas, comedias o policiales, por 
ejemplo, o todas las películas de un mismo 
director.

¿Qué valor diferencial ofrece Argflix?
Primordialmente es libre y gratuito: la idea es 
que cualquier persona con acceso a internet 
pueda ingresar y navegar por la página desde 
su celular, PC, tablet o smart TV, y contactar 
con los contenidos propuestos.-
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ARIES
Julio será un mes para tomar  
impulso y dejar atrás las dudas. 
En el trabajo surgirán oportuni-
dades que exigirán decisiones 

rápidas. En el amor, una conversación pen-
diente aclarará viejos conflictos.  Evitá actuar 
por impulso en temas familiares. Tu energía 
estará en alza, ideal para iniciar actividades 
físicas. Escuchá más y discutí menos.

La paciencia será tu mejor aliada 
durante este mes. Llegan noti-
cias positivas vinculadas al  

trabajo o estudios. Será un buen momento 
para reorganizar tus finanzas. No cargues 
con problemas ajenos que no te correspon-
den. Aparecerá una oportunidad para  
concretar un proyecto postergado. 

TAURO LEO

GÉMINIS

Julio será el mes ideal para  
preparar el terreno antes de tu 
temporada. Algunas situaciones 

demoradas finalmente comenzarán a  
resolverse. El amor pedirá más demostra-
ciones y menos orgullo. Un familiar  
necesitará de tu apoyo. Las amistades  
cobrarán un rol muy importante. Confiá en 
tus capacidades.

VIRGO

LIBRA
La búsqueda de equilibrio será la 
clave durante todo el mes. En el 
trabajo deberás mediar entre  

distintas posiciones. Tu diplomacia abrirá 
puertas importantes. Las finanzas exigirán 
mayor organización. No gastes por  
impulso. Será un buen mes para retomar 
actividades recreativas. Las noticias  
familiares serán positivas. Una invitación  
inesperada te llenará de entusiasmo.

ESCORPIO
Julio pondrá a prueba tu fortale-
za emocional. Algunas respues-
tas llegarán cuando menos las 

esperes. En el trabajo habrá posibilidades 
de crecimiento.El amor recuperará intensi-
dad y confianza No insistas en controlar  
todo. Será un gran momento para iniciar un 
emprendimiento. Cuidá el descanso y el 
manejo del estrés. Los vínculos familiares se 
fortalecerán. Animarte a cambiar será la 
mejor decisión.

SAGITARIO
La aventura volverá a ser  
protagonista en tu vida. Julio 
traerá oportunidades para viajar 

o conocer nuevos lugares. En lo laboral  
aparecerán desafíos estimulantes. Tu entu-
siasmo contagiará a quienes te rodean. Las 
finanzas mejorarán gracias a un ingreso  
extra. No descuides la actividad física.  
Confiá en tus ideas. El cierre del mes será 
muy positivo.

CAPRICORNIO
Julio exigirá compromiso y  
constancia. Todo el esfuerzo  
realizado comenzará a dar frutos. 

En el trabajo podrían ofrecerte nuevas  
responsabilidades. El amor necesitará más 
tiempo compartido. No permitas que las 
obligaciones ocupen todo tu día. Prestá 
atención a tu descanso. Un proyecto impor-
tante avanzará antes de lo previsto.

ACUARIO
Las ideas innovadoras encontra-
rán el momento ideal para  
desarrollarse. Julio favorecerá los 

cambios positivos. Será un buen mes para 
ordenar gastos. La creatividad estará al 
máximo. Una amistad te ofrecerá una ayuda 
valiosa. No dejes pasar oportunidades por 
miedo. El futuro comenzará a verse más  
claro.

PISCIS
Julio despertará tu lado más  
sensible e intuitivo. Será un mes 
ideal para cerrar heridas del  

pasado. Tu capacidad para escuchar  
fortalecerá relaciones. Un proyecto creati-
vo tendrá muy buena aceptación. Prestá 
atención a los sueños y señales. El equili-
brio emocional será tu mayor fortaleza.

CÁNCER

Julio llegará con cambios y nue-
vos desafíos. La comunicación 
será tu principal herramienta pa-

ra avanzar. No dejes que los celos empañen 
relaciones importantes. Será un excelente 
mes para aprender algo nuevo. La familia 
será un refugio en días de tensión. Aprove-
chá cada oportunidad que aparezca.

Tu capacidad de organización 
marcará la diferencia. Será un 
mes ideal para cerrar etapas y 

comenzar nuevos proyectos. En el trabajo 
lograrás destacarte por tu compromiso. La 
economía mostrará señales de recupera-
ción. En el amor habrá mayor estabilidad.

Será tiempo de priorizar tus  
objetivos personales. En el  
trabajo podrías asumir nuevas 

responsabilidades. No descuides el descan-
so ni la alimentación. Las finanzas mejora-
rán lentamente. Habrá reencuentros con 
personas queridas. Un cambio en el hogar 
traerá bienestar. La intuición será tu gran 
guía. Cerrás julio con mayor confianza.

Una persona del pasado podría volver a 
aparecer. Prestá atención a las oportunida-
des de capacitación. El estrés disminuirá si 
aprendés a delegar.
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        + información: Cel. 3541614311  
Instagram: @bramaluna_amigurumis

Tejer personajes, mascotas y sueños:  
la historia de BraMaLuNa Amigurumis
Con paciencia, observación y mucho 
amor por los detalles, María Rosa  
Schverdt, docente, escritora y artesa-
na, teje mucho más que amigurumis: 
crea recuerdos, homenajes y emocio-
nes. La historia de una emprendedo-
ra que convirtió una pasión nacida en 
pandemia en un proyecto familiar con 
identidad propia.

Detrás de cada amigurumi hay horas de 
trabajo, paciencia y una enorme dedica-
ción. Pero en el caso de María Rosa Eva  
Schverdt, vecina del B° El Condado de  
Cosquín, también hay historias familiares, 
emociones y recuerdos que cobran vida a 
través del crochet. Docente de Nivel Prima-
rio, escritora y artesana, encontró en los 
amigurumis una forma de expresión que 
hoy se convirtió en su emprendimiento: 
BraMaLuNa Amigurumis.

¿Cómo nació tu pasión por el mundo del 
crochet y tu emprendimiento?
Mi pasión nació al ver las increíbles creacio-
nes de otras tejedoras. Me fascinaba pensar 
cómo podían hacer muñecos tan detallados 
y tiernos. Mi primer trabajo fue “Fernecito”, 

un personaje tejido basado en un diseño  
digital que había creado mi hijo. Durante la 
pandemia empecé a realizar muchos muñe-
quitos y, en una reunión con amigos y conoci-
dos, casi todos encontraron nuevo dueño. Ahí 
entendí que podía transformarlo en un  
emprendimiento.

¿Dónde aprendiste este arte?
Aprendí mirando tutoriales de YouTube  
durante la pandemia. No sabía absolutamen-

te nada sobre crochet, ni siquiera cómo  
sostener una aguja. Como las mercerías  
estaban cerradas, llegué a destejer un viejo 
acolchado para utilizar sus lanas y practicar. 
Desde entonces siento que sigo aprendiendo 
todos los días.

¿Cómo surgió el nombre BraMaLuNa 
Amigurumis?
Quería que tuviera una fuerte conexión fami-
liar. El nombre está formado por las primeras 
sílabas de los integrantes de mi familia: 
Braian, María Rosa, Lucho y Nahuel. Más  
adelante, mi hijo Nahuel, que ama el diseño, 
creó el logo que hoy identifica al emprendi-
miento y le dio una identidad propia.

¿Qué tipo de trabajos disfrutas más?
Me encantan los muñecos personalizados,  
especialmente los perritos tejidos. Cada  
mascota tiene una historia especial y trato de 
reflejarla en cada detalle. 

¿Cómo es el proceso de creación?
Depende mucho del personaje. Si existe un 
patrón previo, lo utilizo como guía. Pero  
cuando se trata de una creación original, co-
mienzo observando cuidadosamente foto-
grafías, dibujos y detalles. Muchas veces reali-
zo bocetos en papel y voy anotando la 
cantidad de puntos, los cambios de color, ma-
teriales y tamaños necesarios. La observación 
es una de mis herramientas más importantes. 
Soy muy detallista y autoexigente. Analizo  
colores, expresiones y formas para conseguir 
el mayor parecido posible.

¿Qué significa para vos que alguien elija 
un amigurumi personalizado?
Es algo muy especial porque muchas veces no 
están comprando solamente un muñeco...  
Están buscando conservar un recuerdo,  
homenajear a una mascota o representar a 
una persona querida. Saber que mis trabajos 
acompañan momentos importantes de la  
vida de otras personas es una gran satisfacción.
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        + información: Gaspar de  
Medina 333 B° Marqués de Sobremonte 
- Instagram: @institucionsullai - 
Cel. 3515 74-9897

Institución Sullai fue nominada  
a los Premios Jerónimo de la Gente
La asociación civil sin fines de lucro,  
dedicada a mejorar la calidad de 
vida de personas con discapacidad  
múltiple, recibió el reconocimiento de 
la comunidad mientras atraviesa un 
complejo contexto económico y lleva 
adelante una campaña solidaria para 
sostener su trabajo.

Detrás de cada actividad, cada taller y cada 
espacio de contención que brinda  
Institución Sullai hay una historia de com-
promiso que comenzó hace 28 años y que 
hoy vuelve a ser reconocida. La entidad de 
B° Marqués de Sobremonte fue nominada 
por la Municipalidad de Córdoba a los  
Premios Jerónimo de la Gente 2026, cuya 
ceremonia se realizaba el lunes 6 de Julio, 
en el marco del 453° aniversario de la  
fundación de la ciudad de Córdoba (al  
cierre de esta edición), un reconocimiento 
que pone en valor su aporte permanente a 
la comunidad.
Desde sus inicios, Sullai trabaja como una 
asociación civil sin fines de lucro con una  
misión clara: mejorar la calidad de vida de 
personas con discapacidad múltiple y  
acompañar a sus familias a través de  

propuestas que promueven la inclusión, el 
desarrollo personal y una mayor autonomía.
A lo largo de casi tres décadas, la institu-
ción se consolidó como un espacio de  
referencia para muchas familias, brindando 
atención y actividades adaptadas a las  
necesidades de cada persona. Su labor  
cotidiana se sostiene gracias al compromi-
so de profesionales, colaboradores y el 

acompañamiento de la comunidad.
Actualmente, además de su Escuela espe-
cial primaria y secundaria, en su Centro de 
Adultos ofrece talleres de cocina, artesa-

nías, radio, huerta, educación física y música.
Sin embargo, al igual que muchas entida-
des vinculadas al ámbito de la discapaci-
dad, Sullai atraviesa un escenario económi-
co complejo que dificulta el sostenimiento 
de sus servicios. Por ese motivo, impulsa 
una campaña de bono solidario destinada 
a reunir fondos para continuar desarrollan-
do sus actividades. Desde la institución  
remarcan que cada colaboración, por pe-
queña que sea, ayuda  a seguir acompañan-
do a las personas que asisten diariamente. 
La nominación a los Premios Jerónimo de la 
Gente no solo reconoce una trayectoria de 
28 años, sino también el compromiso de 
una institución que continúa trabajando 
con la misma convicción de siempre: cons-
truir una comunidad más inclusiva y gene-
rar nuevas oportunidades para las perso-
nas con discapacidad múltiple y sus 
familias.
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Madre e hija encontraron en las velas 
una nueva forma de iluminar sus vidas
En el corazón de B° Marqués de  
Sobremonte, un proyecto familiar crece  
"artesanalmente", vela tras vela y  
demuestra que emprender juntas  
puede ser también una forma de  
encontrarse, de escucharse y de  
construir entre las dos, un sueño que 
no para de expandirse. Con ustedes, 
la historia de Nora y Avril, las caras  
visibles de "Lumière".

Hay emprendimientos que nacen de una 
idea de negocio. Y hay otros, como Lumière, 
que nacen de una necesidad más íntima: la 
de encontrar un rumbo cuando el que se 
tenía ya no convence. Esa es la historia de 
Nora Galvagno (52 años) y Avril Aluatti (21 
años), madre e hija, vecinas de B° Marqués 
de Sobremonte, que hace un tiempo  
decidieron transformar la incertidumbre en 
un proyecto compartido: la elaboración ar-
tesanal de velas aromáticas.
Todo comenzó en un momento bisagra  
para las dos. Nora, administradora de profe-
sión, no se sentía a gusto en su trabajo, y 
Avril, que hoy estudia marketing digital,  
dudaba de la carrera que estaba cursando. 
Dos búsquedas distintas que, sin embargo, 
encontraron un mismo punto de encuentro.

“Lumière nació en un momento en que las 
dos buscábamos un cambio”, cuentan. “Mi 
mamá no estaba cómoda con su trabajo y yo 
no estaba convencida de la carrera que  
estaba estudiando. Sentíamos la necesidad 
de encontrar un camino que nos motivara, 
nos permitiera crecer y construir algo propio“.
Esa inquietud compartida fue el primer  
empujón. Lo que vino después fue decisión 
y trabajo. “Fue así como decidimos empren-
der juntas y con el paso del tiempo, ese sueño 

fue creciendo”, explican. Hoy, dicen sin  

dudar, “Lumière representa mucho más que 
un emprendimiento, es un proyecto familiar 
construido con dedicación, esfuerzo y muchí-
simo amor”.
La elección del producto no fue azarosa. 
Detrás de cada vela hay una búsqueda de 
sensaciones, de climas, de pequeños ritua-
les cotidianos. “Elegimos las velas artesana-
les porque nos encanta la sensación de  
bienestar que generan”, señalan las empren-
dedoras, y remarcan: “Una vela no solo ilu-
mina un ambiente, también transmite calidez 
y tranquilidad.”

El desafío de ser madre-hija y socias
Esa mirada está en la base de cada pieza 
que sale de sus manos: “Nos atrajo la  
posibilidad de crear productos únicos, combi-
nando fragancias, diseños y materiales de  
calidad para que cada pieza tenga una  
identidad propia y acompañe momentos  
especiales“.
“Trabajar como madre e hija es lindo, pero 
también representa un desafío, ya que cada 
una tiene su forma de pensar y, muchas veces, 
opiniones diferentes“, reconocen con hones-
tidad y añaden: “Hay momentos en los que 
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 + información:   Instagram:  
@lumiere.hearth -  Cel. 3576529093

“Cada producto es elaborado de 
manera artesanal, cuidando cada 
etapa del proceso. Para nosotros, 

una vela no solo ilumina un  
ambiente, también transmite 

calidez y tranquilidad”

cuesta llegar a un acuerdo, pero siempre tra-
tamos de escucharnos, mantener la mente 
abierta y encontrar un punto en común,  
valorando las ideas y los aportes que hace  
cada una.”
Esa convivencia de miradas distintas, lejos 
de ser un obstáculo, parece ser parte del 
motor del proyecto: dos generaciones que 
negocian, escuchan y construyen juntas.

De la cera de soja
a los bombones aromáticos
El catálogo de Lumière fue creciendo con el 

mismo cuidado con el que nació la idea. 
Hoy, la marca ofrece velas aromáticas de  
cera de soja, difusores aromáticos, perfu-
mes textiles, difusores para auto y bombo-
nes aromáticos, una variedad que combina 
diseño, fragancia y artesanía.
“Cada producto es elaborado de manera arte-
sanal, cuidando cada etapa del proceso por-
que creemos que el tiempo, la dedicación y la 
atención a los detalles hacen la diferencia”, 
afirman las emprendedoras. El objetivo, 
dicen, es que “cada fragancia se destaque y 
que cada producto tenga una identidad  

propia”.
Como toda historia de emprendedoras, la 
de Nora y Avril no se conforma con lo logra-
do hasta ahora. Miran hacia adelante, con la 
vista puesta en hogares de todo el país.
“Nuestro sueño es que Lumière siga creciendo 
y llegue a más hogares. Queremos ampliar 
nuestra línea de productos, estar presentes en 
más tiendas y fortalecer nuestra venta online 
para llegar a todo el país”, proyectan.
Pero detrás de ese crecimiento comercial 
hay, otra vez, una intención más profunda, 
la misma que las unió desde el principio: 
“Además de vender productos, queremos que 

cada persona que elija nuestra marca  
encuentre un pequeño momento de disfrute y 
conexión en su día a día”.
Así, entre cera de soja, fragancias y diseños 
propios, Nora y Avril, las caras visibles de 
Lumière siguen escribiendo —vela tras  
vela— una historia que empezó con una 
búsqueda personal y que hoy ilumina,  
literal y simbólicamente, los hogares de 
quienes eligen su marca.-
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 + información:  Las Vertientes 2530 
-  B° La France - Cel. 3515300112 - 

Instragram: @bjlubricentro

La historia de BJ Lubricentro: 25 años 
de un sueño que nunca dejó de crecer
Fundado por Guillermo Gómez (padre) 
en B° La France, el Taller nació en plena 
crisis económica del 2001 y se transfor-
mó en un referente de la zona norte de 
Córdoba. Hoy, junto a su hijo Guiller-
mo, sigue apostando al crecimiento y a 
la innovación, sin olvidar sus raíces.

Hace 25 años, cuando perdió su trabajo en 
medio de una difícil situación económica, 
Guillermo Gómez decidió apostar por un 
sueño que venía postergando: abrir su  
propio Lubricentro. Con pocos recursos, 
mucho esfuerzo y la ayuda de familiares, 
amigos, viajantes y proveedores, comenzó 
a construir lo que hoy es BJ Lubricentro, un 
comercio de referencia en B° La France que 
este mes de Julio celebra sus bodas de  
plata. 
"No tenía la situación económica para arran-
car como quería, pero no me quedaba otra 

opción. Empecé con un tambor, algunos  
baldes, los filtros esenciales y el primer pedido 
de aceite fue prestado. Después, con trabajo y 
cumpliendo siempre con los pagos, el  
negocio fue creciendo", repasa, y revela el 
origen del nombre del negocio: "Hace 44 
años, cuando conocí a quien hoy es mi se-
ñora, yo manejaba camiones y estaba de 

moda la serie BJ McKay. Los amigos y los 
primos de ella empezaron a decirme BJ y el 
apodo quedó para siempre. Cuando tuve 
que ponerle nombre al negocio pensé: 
'¿Por qué no BJ, si todos me conocen así?'. Y 
así nació BJ Lubricentro".
La apuesta por instalarse fuera de la aveni-
da también terminó siendo un acierto.  
"Muchos no apostaban por esta zona, pero yo 
veía que acá la gente podía estacionar tran-
quila y eso nos ayudó mucho". El padre de 
Guillermo y Marina destaca que el  
crecimiento llegó gracias a la confianza de 
clientes, proveedores y de quienes lo  

acompañaron desde el primer día. "Tengo 
mucho para agradecer porque sin ellos estos 
25 años no hubieran sido posibles", afirma.

Un negocio que creció en familia
Con el correr de los años, Guillermo hijo  
comenzó a incorporarse al trabajo diario 
mientras estudiaba, hasta convertirse en 
una pieza clave del emprendimiento. Hoy, 
lleva adelante gran parte del Taller. "Se fue 
sumando de a poco y el negocio fue  
creciendo junto con él. Todo fue de a poco,  
pero siempre a paso firme. La principal venta-
ja de trabajar con mi hijo es la confianza. Es 
un gran trabajador y aprendió muchísimo",  
asegura orgulloso el creador de BJ. 
También destaca la importancia de adap-
tarse a la evolución del sector. "Antes un 
aceite servía para casi todos los autos; hoy 
cada vehículo necesita productos específicos 
y tuvimos que incorporar tecnología y  
escáneres de última generación". 
 
Festejos a puro sorteos
Como parte de los festejos por sus 25 años, 
durante julio, BJ Lubricentro realiza un gran 
sorteo entre quienes efectúen una compra 
mínima o un servicio para su vehículo. Los 
premios incluyen un metegol, una hidrola-
vadora, una heladerita conservadora, un kit 
de tabla para asado y una pelota de fútbol. 
El sorteo será el 31 de julio. ¡Sumate y ganá!
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 + información:  
Instragram: @3cv_arg_viajeroo

“La CitroScaloneta”: El Citroën que  
recorre el país alentando a la Selección
Lo compró para chatarra antes de la 
pandemia, lo restauró durante dos 
años de encierro y lo transformó en 
un homenaje rodante a la Selección 
Argentina. Hoy, a bordo de su Citroën 
3CV del '71, el cordobés Diego Paz lleva 
la pasión albiceleste a cada provincia, 
sumando historias en cada parada.

Hay historias que nacen en un taller mecá-
nico y terminan transformándose en algo 
mucho más grande. La de Diego Alejandro 
Paz es una de ellas. Oriundo de Alta Gracia, 
chofer de aplicaciones y vendedor por in-
ternet, encontró en un viejo Citroën 3CV de 
1971 una manera de expresar una pasión 
que lo acompaña desde siempre: el amor 
incondicional por la Selección Argentina.
Lo que hoy todos conocen como la  
“CitroScaloneta” estuvo muy lejos de lucir 
como un símbolo albiceleste. Cuando  
Diego compró el vehículo, pocos días antes 
del inicio de la pandemia, el estado era  
desolador. El auto estaba prácticamente 
destinado a la chatarra y requería una  
restauración completa.

Sin embargo, el largo período de encierro 
se convirtió en una oportunidad inespera-
da. Durante casi dos años, Diego dedicó 
gran parte de su tiempo a reconstruir el ve-

hículo pieza por pieza. 
“Cuando terminé la restauración coincidió 
con el título de la Copa América 2021 en Brasil. 
Como gran hincha de la Selección, decidí  

plotear el auto con los colores argentinos y 
convertirlo en un homenaje permanente al 
equipo. Desde entonces empecé a acompa-
ñar y alentar a la Selección por donde estuvie-
ra”, cuenta.
Desde aquel momento, la CitroScaloneta 
dejó de ser simplemente un vehículo  
restaurado para transformarse en una  
verdadera atracción popular. Diego  
comenzó a recorrer distintas provincias  
llevando consigo una propuesta simple pe-
ro efectiva: compartir la pasión futbolera 
con miles de personas.
Su recorrido ya incluyó viajes desde Alta 
Gracia hacia Buenos Aires, distintas locali-
dades del país y hasta Neuquén, donde 
participó de la inauguración de la escultura 
de Lionel Messi en Cutral Có. Cada destino 
le permitió conocer nuevas historias, sacar-
se fotos con fanáticos y generar encuentros 
que tienen a la Selección como punto de 
unión.
Con el paso de los años, el auto también fue 
evolucionando. Cada conquista de la Selec-
ción dejó su huella en la carrocería, incorpo-
rando detalles que recuerdan los títulos  
obtenidos y los momentos más importantes 
de esta etapa dorada del fútbol argentino.
“Mi cábala es viajar con el Citroën, recorrer 
provincias, reunirme con la gente y acompa-
ñar a la Selección desde cualquier lugar.  
Cada viaje tiene algo especial porque siempre 
aparecen personas que comparten la misma 
pasión”, explica el dueño de la famosa  
"CitroScaloneta", donde el amor por la  
Celeste y Blanca viaja en cuatro ruedas.-
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“La CitroScaloneta”: El Citroën que  
recorre el país alentando a la Selección
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 GABRIELA TESSIO  (Periodista, locutora y coach ontológica)

"Emprender también es aprender a 
creer en uno mismo todos los días" 

Periodista, locutora, coach ontológi-
ca y creadora de "La Noventosa con la  
Tessio", Gaby Tessio fue una de las  
principales expositoras del Emprende 
Day 2026. En esta charla repasa por 
qué la marca personal es el activo más  
valioso de cualquier emprendedor, cómo  
vencer el miedo a mostrarse y por qué 
el éxito empieza cuando uno decide 
creer en sí mismo.

En tu conferencia repetiste una idea que 
quedó resonando en todo el auditorio: 
"La marca más poderosa que vas a  
construir sos vos". ¿Por qué creés que ese 
concepto es tan importante hoy?
Porque muchas veces los emprendedores  
ponen toda la energía en el producto, en el  
logo o en las redes sociales y se olvidan de lo 
más importante: la persona que está detrás. 
Hoy la gente quiere conocer quién sos, qué te 
inspira, qué obstáculos superaste y por qué 
haces lo que haces. Las personas conectan 

con historias reales. Cuando uno humaniza 
su marca deja de vender solamente un  
producto y empieza a generar confianza, que 
es lo que realmente construye relaciones  
duraderas.

Muchos tienen buenas ideas, pero sien-
ten miedo de empezar o de exponerse. 
¿Qué les dirías?
Que el miedo nos pasa a todos. No existe el 
momento perfecto para arrancar ni nadie  
comienza con seguridad absoluta. La con-
fianza aparece después de hacer, no antes. 
Primero hay que dar el paso, equivocarse, 
aprender y seguir. Si esperas sentirte comple-
tamente preparado, probablemente nunca 
empieces. Los sueños necesitan acción, no 
perfección.

¿Por qué es tan importante mostrarse y 
perderle el miedo a las cámaras?
Creo que nos da vergüenza sentirnos obser-
vados o pensamos demasiado en el qué  
dirán. Pero hoy las redes sociales cambiaron 

la manera de comunicarnos. Ya no alcanza 
con publicar un flyer lindo o una foto del  
producto. La gente quiere verte, escucharte y 
conocer tu historia. Mostrarte genera cercanía 
y esa cercanía termina convirtiéndose en  
confianza. Cuando entendes eso, dejas de  
esconderte detrás de una marca y empezas a 
conectar de verdad.

Para vos, "vender no es molestar". ¿Pen-
sas que todavía existe ese prejuicio?
¡Muchísimo! Hay personas que sienten  
culpa cuando ofrecen lo que hacen, pero  
vender es ayudar a resolver un problema o  
cubrir una necesidad. Si vos no comunicas tu 
trabajo, nadie va a saber que existe. Cuando 
realmente crees en lo que haces, vender deja 
de ser una incomodidad y pasa a ser una  
forma de aportar valor.

¿Una reflexión para cualquier emprende-
dor que está dando sus primeros pasos?
Que nadie va a construir su sueño por él. Los 
resultados llevan tiempo. Vivimos en una 
época donde todos queremos todo de inme-
diato, pero las cosas importantes se constru-
yen con paciencia, capacitación y perseve-
rancia. La "marca" más importante que 
vamos a tener en toda nuestra vida siempre 
vamos a ser nosotros mismos.-


